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Opinia Europejskiego Komitetu Ekonomiczno-Spolecznego w sprawie: ,Produkty spozywcze
w sprawiedliwym handlu — samoregulacja czy przepisy prawa?” (opinia z inicjatywy wlasnej)

(2009/C 318/06)
Sprawozdawca: Hervé COUPEAU

Dnia 10 lipca 2008 r. Europejski Komitet Ekonomiczno-Spoleczny postanowil, zgodnie z art. 29 ust. 2
regulaminu wewngtrznego, sporzadzi¢ opini¢ z inicjatywy wlasnej w sprawie:

Produkty spozywcze w sprawiedliwym handlu — samoregulacja czy przepisy prawa?”

Sekcja Rolnictwa, Rozwoju Wi i Srodowiska Naturalnego, ktérej powierzono przygotowanie prac Komitetu
w tej sprawie, przyjela swoja opinie dnia 2 wrzesnia 2009 r. Sprawozdawcg byl Hervé COUPEAU.

Na 456. sesji plenarnej w dniach 30 wrzesnia — 1 paZzdziernika 2009 r. (posiedzenie z 1 paZzdziernika)
Europejski Komitet Ekonomiczno-Spoleczny stosunkiem gloséw 164 do 1 — 4 osoby wstrzymaly si¢ od

glosu — przyjal nastgpujaca opinie:

1. Wnioski

1.1  Celem sprawiedliwego handlu produktami rolnymi jest
upowszechnienie w handlu migedzynarodowym zasady bardziej
sprawiedliwego  podzialu  przychodéw, co producentom
z krajéw rozwijajacych si¢ ma umozliwic:

— wejScie na Sciezke rozwoju gospodarczego (ustrukturyzo-
wanie galezi produkgji, organizacja poszczegélnych branz
itp.);

— zapoczatkowanie rozwoju spolecznego (utworzenie struktur
ochrony zdrowia, edukacji itp.);

— rozpoczecie procesu zarzgdzania Srodowiskiem (zachowanie
réznorodnosci biologicznej, zarzadzanie emisjami CO, itp.).

1.2 Europa jest najwickszym rynkiem sprawiedliwego
handlu, majac ok. 65 % udzialu w $wiatowym rynku tego
sektora. Produkty te sprzedawane sg wysylkowo, w sklepach
internetowych, za posrednictwem firm cateringowych oraz
w punktach sprzedazy detalicznej w instytucjach, wspélnotach
i firmach — ogétem dziala ok. 79 tys. punktéow sprzedazy w 25
krajach. Ich faczny obrét w 2008 r. przekroczyt 1,5 mld EUR.
W sektorze tym odnotowuje si¢ do$¢ dynamiczny wzrost sprze-
dazy — o okolo 20 % rocznie. Niemniej wyniki te sa nadal
skromne w poréwnaniu z sumg 913 mld euro obrotéw euro-
pejskiego przemystu rolno-spozywczego w 2007 r.

1.3 Istnieja dwie, wzajemnie uzupelniajace si¢ metody certy-
fikacji — podejicie oparte na produkcie (organizacja FLO opra-
cowala normy dla 18 kategorii produktéw spozywczych) oraz
podejscie oparte na procesie (WFTO przyznaje certyfikaty lanicu-
chom dostaw i systemom zarzgdzania najwazniejszych organi-
zacji sprawiedliwego handlu w krajach uprzemystowionych oraz
w krajach rozwijajacych si¢). Obie metody przyczynily si¢ do
zwigkszenia zaufania wsréd konsumentéw i do ograniczenia
naduzy¢ ze strony tych przedsigbiorstw, ktére probowaly zbié

kapital na tego rodzaju etycznym handlu bez wypelniania kryte-
riéw najwigkszych miedzynarodowych organizacji na rzecz
roZwoju.

1.4 Certyfikacja skutecznie promuje ten rodzaj handlu oraz
chroni male i $rednie przedsi¢biorstwa, ktére zamierzajg prowa-
dzi¢ tego typu dzialalno$¢.

1.41  Celem tych systeméw certyfikacji jest uwzglednienie
wielowymiarowego charakteru sprawiedliwego handlu:

— wymiar biznesowy, nastawiony na wspieranie producentéw
i pracownikéw krajéw Potudnia, bedacych w gorszym poto-
zeniu;

— wymiar zwigzany z rozwojem poprzez finansowe, tech-
niczne i operacyjne wzmocnienie organizacji zrzeszajacych
producentéw;

— wymiar  edukacyjny  polegajacy na  informowaniu
i zwigkszaniu $wiadomosci wérdd obywateli oraz partneréw
z krajéw Poludnia;

— wreszcie wymiar polityczny, wyrazajacy si¢
W zaangazowaniu na rzecz bardziej sprawiedliwych zasad
rzadzacych tradycyjnym handlem migdzynarodowym.

1.42  Pomimo postepéw odnotowanych w zakresie samore-
gulacji, EKES pragnie zwréci¢ uwage na potrzebe objecia tego
modelu europejskim systemem certyfikacji, ktéry opiera sig
m.in. na koniecznosci poddawania stopnia spelnienia wymogéw
technicznych kontroli zewnetrznej, przeprowadzanej przez
organ niezalezny i akredytowany do takich zadan. Powinno
to, rzecz jasna, odbywac si¢ bez uszczerbku dla obowigzkowego
przestrzegania ogdlnego prawodawstwa dotyczacego wprowa-
dzania na rynek produktéw spozywczych.
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2. Wstep

2.1  Niniejsza opinia dotyczy przede wszystkim wiasciwego
sprawiedliwego handlu, to znaczy alternatywnego partnerstwa
handlowego, tworzacego zwigzek miedzy producentem
a konsumentem, ktére powstalo w ciggu minionych dziesigcio-
leci w wyniku dzialan na rzecz sprawiedliwego handlu. Istnieja
inne systemy, ktérych celem jest zapewnienie w mniejszym lub
wigkszym stopniu zréwnowazonego charakteru dziatalnosci
handlowej, jednakze nie zostaly one tutaj omowione, gdyz
programy te nie spelniaja wszystkich kryteriow sprawiedliwego
handlu wymienionych w punkcie 1.4.1.

2.2 Rozwojowi sprawiedliwego handlu towarzyszyla ambicja
stworzenia kontaktéw gospodarczych z producentami krajow
rozwijajacych si¢, bedacych na uboczu migdzynarodowej
wymiany handlowej. Podejmujgc istotne wyzwania spoteczne
krajow Poludnia, wpisuje si¢ on w perspektywe zréwnowazo-
nego rozwoju. Jednym z dazen jest przyczynienie si¢ do ogra-
niczenia ubdstwa, zwlaszcza poprzez wsparcie organizacji
producentéw. Z kolei w krajach Pélnocy promowany jest
bardziej zrownowazony model konsumpcji.

2.3 Chol scktor ten powstal niedawno i wcigz jeszcze
ewoluuje, jego rozwdj jest znaczacy i cieszy si¢ coraz wigkszym
zainteresowaniem ze strony konsumentéw europejskich.

2.4  Mimo iz konsumenci popieraja koncepcje sprawiedli-
wego handlu, zdarzaja si¢ skargi na brak informacji, istnieja
takze obawy co do ewentualnych naduzy¢ ze strony duzych
korporacji czy sieci dystrybucji. Stad potrzeba wzmocnienia
zaufania konsumentow.

2.5  Z kolei wyspecjalizowane punkty sprzedazy pozostaja
waznym odbiorcg produktéw sprawiedliwego handlu. Jest ich
sporo, s3 niewielkie i bardzo cenione wérdd konsumentéw.

3. Kontekst

3.1  Powszechna Deklaracja Praw Czlowieka, uchwalona
w 1948 r., w art. 23 glosi: ,Kazdy pracujgcy ma prawo do
odpowiedniego i zadowalajacego wynagrodzenia, zapewniaja-
cego jemu i jego rodzinie egzystencje odpowiadajacg godnosci

ludzkiej”.

3.2 Sprawiedliwy handel narodzit si¢ w latach 50. w Stanach
Zjednoczonych, nastgpnie pojawil sic w Wielkiej Brytanii,
a pézniej w pozostatych czesciach Europy. Podstawa koncepcji
sprawiedliwego handlu bylo u$wiadomienie sobie, jakich znisz-
czen w spoleczefistwie i w Srodowisku krajéw Potudnia doko-
nuja fancuchy importowe krajéw uprzemystowionych.

3.3 W 1964 r. Konferencja Narodéw Zjednoczonych ds.
Handlu i Rozwoju (UNCTAD) potepila dysproporcje
w warunkach handlu i zwrécita uwage wspélnoty miedzynaro-
dowej na niedopuszczalne z punktu widzenia ludzkiego
i spolecznego warunki rzadzace handlem migdzynarodowym.
Kraje Poludnia domagaja si¢ wymiany na sprawiedliwych zasa-
dach (,Trade, not aid” — ,Handel zamiast pomocy”).

3.4 Kilka dat waznych dla rozwoju sprawiedliwego handlu:

— 1860 — publikacja ksigzki ,Max Havelaar” Eduarda Douwesa
Dekkera;

— koniec lat 40. — organizacje Ten Thousand Villages i SERRV
w Stanach Zjednoczonych rozpoczynajg handel z ubogimi
wspolnotami krajow Potudnia;

— koniec lat 50. - Oxfam UK w swych sklepach w Wielkiej
Brytanii sprzedaje wyroby rzemie$lnicze uchodzcéw z Chin;

— 1957 — mlodzi katolicy z Holandii zakladaja stowarzyszenie
importujace produkty z krajéw rozwijajacych sie;

— 1964 — Oxfam UK tworzy pierwsza organizacje handlu
alternatywnego ATO;

— 1967 - pierwsza organizacja sprawiedliwego handlu
w Holandii;
— 1969 - otwarcie pierwszych sklepéw sprawiedliwego

handlu w Holandii;

— 1971 - pierwsza wspélnota sprawiedliwego handlu
w Bangladeszu (,jute work”);

— 1973 — kawa pochodzaca ze sprawiedliwego handlu pojawia
si¢ po raz pierwszy w sprzedazy w Holandii;

— 1988 — znak fair trade” Max Havelaar po raz pierwszy
przyznano kawie;

— 1989 — powotanie Miedzynarodowej Federacji Handlu Alter-
natywnego (IFAT), przeksztalconej nastgpnie w Swiatowa
Organizacj¢ Sprawiedliwego Handlu (WFTO);

— 1990 — utworzenie Europejskiego Stowarzyszenia Sprawied-
liwego Handlu (EFTA);

— 1993 — w Niemczech powstaje organizacja certyfikujaca
Transfair;

— 1994 — wprowadzenie herbaty do sprawiedliwego handlu;
stworzenie Sieci Europejskich Sklepow Worldshops (NEWS);

— 1996 — wprowadzenie bananéw do sieci sprawiedliwego
handlu w Holandi;

— 1997 - organizacje certyfikujace (Max Havelaar, Transfair,
Rattvisemarkt, Faire Trade i in.) facza si¢ w Migdzynarodowe
Organizacje ds. Etykietowania Sprawiedliwego Handlu (FLO);
hipermarkety Monoprix i Auchan wprowadzaja do swej
oferty kawe pochodzaca ze sprawiedliwego handly;
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— 1998 — organizacje sprawiedliwego handlu (FLO, IFAT,
NEWS i EFTA) lacza si¢ w FINE;

— 2004 — niektére stoléwki we Francji wprowadzaja do swej
oferty produkty pochodzace ze sprawiedliwego handlu.

3.5 Zasady Swiatowej Organizacji Handlu nie uwzgledniaja
wymiaru ludzkiego, spolecznego ani Srodowiskowego. Totez
obywatele, by wyrazi¢ swoj sprzeciw, angazujg si¢ w wymiang
handlowg o bardziej ludzkim obliczu. Sprawiedliwy handel jest
dla nich dowodem na to, Ze inny $wiat jest mozliwy. Sprawied-
liwy handel promuje przejrzysto$¢, dobre zarzadzanie oraz
odpowiedzialno$¢, przez co wnosi wklad w rozwéj zréwnowa-
zony.

4. Opis

41 Wyzwaniem dla sprawiedliwego handlu i ogdlnie
konsumpcji  odpowiedzialnej, — obywatelskiej i  zgodnej
z zasadami etyki jest wskazanie sposob6w na wzmocnienie
popularnosci juz zdobytej w spoleczefistwie poprzez:

— zapewnienie przejrzystosci, wyeksponowania oraz wyjas-
nien, jak funkcjonuje sprawiedliwy handel;

— zagwarantowanie, ze zakup produktéw pochodzacych ze
sprawiedliwego  handlu ~ wesprze rozwdj  rolnictwa
w krajach rozwijajacych sie.

4.2 EKES przyjmuje do wiadomosci, ze przy ustalaniu stan-
dardéw sprawiedliwego handlu uwzgledniono podstawowe
prawa pracownika MOP, normy dotyczace ochrony $rodowiska
i réznorodnosci biologicznej oraz zapewniono lepsze wynagra-
dzanie producentéw w migdzynarodowych stosunkach handlo-

wych.

43 Juz samo zestawienie tych dwoch pojeé — sprawiedli-
wosci i handlu — moze si¢ wydawal sprzeczne, jako ze prawa
rynku nie obejmuja ogdlnoludzkich wartosci. Niemniej wyzwa-
niem XXI wieku bedzie polgczenie handlu z dialogiem
spofecznym, aby zapewni¢ wigkszg réwno$¢ w handlu $wia-
towym, do czego EKES réwniez chcialby si¢ przyczyni¢. Owo
skojarzenie dwodch elementéw, poprzez stworzenie lepszych
warunkow handlowych i zagwarantowanie praw producentom
i pracownikom zepchnigtym na marines w rundzie dauhanskiej,
przyczyni si¢ do zréwnowazonego rozwoju.

4.4  Jednak wprowadzanie przez nowe podmioty kolejnych
oznaczen i kodekséw etyki na rzecz sprawiedliwych praktyk

w handlu sprawia, ze konsumenci czuja si¢ zagubieni. Rozmycie
calej koncepdji, jej zasad i kryteriow poprzez tworzenie wielu
systeméw referencyjnych i gwarancji moze prowadzi¢ do
powstawania mniej restrykcyjnych projektéw handlowych,
opartych wprawdzie na systemach gwarancji tanszych dla
konsumenta koncowego, ale tez mniej dbajacych o kwestie
wsparcia dla krajow rozwijajacych si¢. Z tego wzgledu Komitet
wzywa organizacje sprawiedliwego handlu do utworzenia
jednego  miedzynarodowego  systemu  certyfikacji  (zob.
poprzednie propozycje dotyczace terminologii),
z uwzglednieniem koniecznosci przeprowadzania kontroli
przez niezalezny i akredytowany organ oraz, rzecz jasna, prze-
strzegania obowiazujacych przepiséw dotyczacych zywnosci.

4.5  EKES apeluje, by wszystkie produkty pochodzace ze
sprawiedliwego handlu spelnialy takie same kryteria we wszyst-
kich paistwach Unii Europejskiej. Obecnie nie ma oficjalnej
definicji europejskiej posiadajacej moc prawng. EKES opowiada
si¢ za wspdlng definicja przyjeta przez FINE (sie¢ organizacji
FLO, IFAT, NEWS! i EFTA), ktérej uzyla Komisja Europejska
w swoim niedawnym komunikacie w sprawie sprawiedliwego

handlu (%):

,Sprawiedliwy handel jest partnerstwem handlowym opartym na
dialogu, przejrzystosci i poszanowaniu, dgzgcym do wigkszej réwnosci
w handlu migdzynarodowym. Przyczynia sig on do zréwnowazonego
rozwoju  poprzez  oferowanie  lepszych  warunkéw  handlowych
i zabezpieczenie praw zepchnigtych na margines producentéw
i pracownikéw — zwlaszcza na Poludniu.

Organizagje sprawiedliwego handlu (wspierane przez konsumentéw) sg
aktywnie zaangazowane w pomoc producentom, poprawe Swiadomosci
oraz prowadzenie kampanii na vzecz zmian w zasadach i praktykach
tradycyjnego handlu migdzynarodowego”.

5. Producenci (zasady)

51 W sprawiedliwym handlu czuwa si¢ nad jak najlepszym
wynagradzaniem  producentdéw, oznaczajgcym - stabilno$¢
dochodéw oraz ich wysoko§¢ umozliwiajaca whasciwa egzys-
tencje, ustalana przez organizacje producentéw i zwigzki zawo-
dowe z danego regionu i kraju.

5.2 Cena musi by¢ ustalana na podstawie $redniego kosztu
produkgji, w zaleznosci od:

— czasu pracy lokalnych pracownikow wedlug stawki wyna-
grodzenia gwarantujacej godziwy poziom zycia;

() COM(2009) 215 wersja ostateczna.
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— inwestycji niezbednych w $redniej badz dluzszej perspek-
tywie, aby spehi¢ standardy ekonomiczne, $rodowiskowe
oraz spoleczne sprawiedliwego handlu;

— analizy rynkuy;

— wyboréw politycznych wigkszo$ci podmiotéw zaangazowa-
nych w sprawiedliwy handel: wyplacanie producentom
zaliczki w  wysoko$ci 60 % przed zbiorami, trwalo$é
kontaktéw producentéw i dystrybutoréw, co jednej stronie
zapewnia zbyt, a drugiej zaopatrzenie.

53 Do wymogéw sprawiedliwego handlu musza nalezeé:
odrzucenie wyzysku pracy, zwlaszcza pracy dzieci oraz prze-
strzeganie norm Miedzynarodowej Organizacji Pracy (MOP),
nawet jeSli ustawodawstwo spoleczne danego kraju takich
warunkéw nie nakfada.

5.4  Sprawiedliwy handel zapewnia cze$ciowe zaliczkowanie
kosztéw zywnosci, aby umozliwi¢ producentom oplacenie
SUTOWCOW.

5.5  Przy produkcji artykuldow spozywczych konieczne jest
bezwzgledne poszanowanie Srodowiska, zasobéw naturalnych
oraz obowiazujacych w Unii Europejskiej przepiséw prawnych.

5.6  Sprawiedliwy handel tworzy warto$ciowe spolecznie
miejsca pracy, zaréwno na wezesniejszym, jak i na zaawanso-
wanym etapie produkcji, co takze pracujacym na najbardziej
niepewnych warunkach pozwala odzyskaé godno$¢ pracy.

5.7  Ponadto sprawiedliwy handel umozliwia przesledzenie
pochodzenia produktu oraz zapewnia catkowita, ciagla
i publiczng przejrzysto$¢ kazdego etapu faficucha sprzedazy
(miejsce, cena, marza itd.).

5.8  Sprawiedliwy handel musi doprowadzi¢ do powstania
solidarnego  modelu  gospodarczego,  wpisujacego  si¢
w perspektywe zréwnowazonego rozwoju.

59 Przy tym sprawiedliwy handel nalezy rozpatrywal
wylacznie przez pryzmat konkretnych dzialan i zobowiazan,
a nie tylko dobrych checi.

510  Stanowi on ugruntowany punkt wyjscia dla nowej,
szanujgcej czlowieka, Swiatowej polityki w zakresie zywnosci.

6. Produkty

6.1  Produkty spozywcze stanowig najwicksza cze$¢ obrotow
sprawiedliwego handlu. Wsér6d nich pierwszg pozycje zajmuje
kawa; obejmujag one réwniez herbate, czekolade, suszone
owoce, przyprawy, ryz, zboza, cukier, miéd oraz dzemy.
Produkty $wieze pojawily si¢ dopiero niedawno i nadal zajmuja
marginalng pozycj¢ w sieciach sprawiedliwego handlu z uwagi
na ich slaba rotacje. Jednakze odnotowano istotny wzrost ich
sprzedazy od czasu, gdy produkty sprawiedliwego handlu poja-
wily si¢ w spéldzielniach konsumenckich i u innych prywat-
nych sprzedawcow detalicznych.

6.2 Sprawiedliwy handel, ktéry ma przyczyni¢ si¢ do
poprawy sytuacji drobnych producentéw w krajach rozwijaja-
cych sig, powinien umozliwi¢ tworzenie taficuchéw produkgji
zywnosci przetworzonej w celu generowania miejsc pracy
zgodnie z zasadami zréwnowazonego rozwoju spolecznego.

6.3 W ramach sprawiedliwego handlu powinna istnie¢
mozliwo$¢ wplywania na wigksze segmenty laficucha produkdji,
by nada¢ temu procesowi wigksze znaczenie polityczne,
uwzgledniajac przy tym interesy producentéw.

7. Najwazniejsze kraje

7.1  Wszystkie kraje zaangazowane w produkcje rolng na
uzytek sprawiedliwego handlu to kraje Poludnia. Sprawiedliwy
handel, dzigki stosunkowej przejrzystosci swojego procesu
handlowego, pozwolit zauwazy¢, ze niewielki odsetek ceny
zakupu, placonej przez konsumenta, trafia do producentéw
(na kazde wydane 100 euro, jedynie 20 euro trafia
z powrotem do tych krajow) oraz ze duza czg$¢ wartosci
dodanej (np. przez przetwarzanie i dystrybucje) zatrzymywana
jest w krajach rozwinietych. Nalezy zastanowi¢ sig, czy system
ten jest rzeczywiscie zdolny do trwalej zmiany zasad handlu
miedzynarodowego.

8. Przepisy prawa czy certyfikacja?

8.1 Komitet jest zdania, Ze certyfikacja jest najlepsza
gwarancjg dla konsumentéw. Certyfikacja to proces weryfikacji
przez niezalezny, bezstronny i akredytowany (tzn. taki, ktory
przeszed! procedure akredytacyjna) organ, w celu potwierdzenia,
ze dana ustuga, produkt lub proces s zgodne z wymogami
okreslonymi w ich specyfikacji (ktére moga stanowi¢ norme,
ale nie muszg). Tak wigc, o ile certyfikacja i akredytacja sg
obie procedurami weryfikacji, to akredytacja weryfikuje kompe-
tencje, a certyfikacja sprawdza zgodno$¢ ze specyfikacjs.
Wyzwaniem dla sprawiedliwego handlu i szerzej, dla odpowie-
dzialnej, obywatelskiej i etycznej konsumpcji jest wskazanie
sposoboéw wzmocnienia juz osiggnietych sukceséw poprzez:

1) Zapewnienie przejrzystosci i wyeksponowania sieci spra-
wiedliwego handlu oraz wyjasnienie sposobu ich funkcjono-
wania. Nalezy w zwigzku z tym przeprowadzi¢ w terenie
rzeczywista kampani¢ informacyjng, by wyjasni¢ ogdlne
zasady i cele tego systemu.

2) Zagwarantowanie, ze zakup produktu spozywczego przy-
niesie korzy$¢ danej wiosce i jej mieszkancom oraz przy-
czyni si¢ do rozwoju gospodarstw rolnych w krajach rozwi-
jajacych sie.

8.2 W tym celu wprowadzono w ramach sprawiedliwego
handlu systemy gwarancji, ale ich legalno$¢ wywodzi si¢ z ich
negocjowanego charakteru i z zaangazowania roznych zaintere-
sowanych stron.

— System gwarancji wprowadzony przez FLO okresla specyfi-
kacje danych produktow.

— Specyfikacje i ramy odniesienia wprowadzone przez Swia-
towag Organizacje Sprawiedliwego Handlu (WFTO) skupiaja
si¢ na praktycznych aspektach organizacji sprawiedliwego
handlu.
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8.3 FLO i WFTO pracujg nad rozwijaniem komplementar-
nosci swoich systeméw gwarancji. Chodzi o znalezienie
punktéw zbieznosci i spdéjnosci miedzy stosowanymi przez
nie podejsciami. Na dzien dzisiejszy zdolano jedynie dokonaé
szczegbtowego przegladu systeméw.

8.4  Wspomniane systemy weryfikacji sa niezbedne. Pierw-
szorzedne znaczenie ma zapewnienie wysokiego poziomu
gwarancji, by unikna tworzenia réznych przepiséw prawnych
w pafistwach Polnocy oraz by zagwarantowal interesy konsu-
mentéw same w sobie. Podmioty sprawiedliwego handlu usta-
lity juz migdzynarodowy zestaw wymagan i porozumialy si¢ co
do Karty zasad sprawiedliwego handlu; teraz musza konty-
nuowal wspllprace nad wspélnym systemem certyfikacji
producentéw.

9. Warunki pomocy rozwojowej

9.1  Sprawiedliwy handel przyczynia si¢ do ograniczania
ubéstwa, zachowujac przy tym podstawy zréwnowazonego
roZwoju.

9.2 W ramach swej polityki zewnetrznej Unia Europejska
moze wspieraC rozw6j rolnictwa w krajach rozwijajacych sie.
Wsparcie zachecajace malych producentéw rolnych do przecho-
dzenia na sprawiedliwy handel mogloby sta¢ si¢ jednym
z kryteriow wyplaty subsydiéw, przyczyniajac si¢ w ten sposéb
do zréwnowazonego rozwoju tych krajow.

10. Wyzwania stojace przed sprawiedliwym handlem

10.1  Sprawiedliwy handel niewatpliwie podlega mecha-
nizmom handlowym, spolecznym, edukacyjnym
i politycznym, w ktoérych uczestnicza podmioty lokalne
i migdzynarodowe.

10.2  Stanowi on nowatorski projekt spoleczno-ekonomiczny
spoleczenistwa obywatelskiego, majacy na celu zmiang miedzy-
narodowych praktyk handlowych, by bardziej uwzglednialy
wymiar ludzki. Powinien on:

— utrzymaé swe wplywy w zakresie odpowiedzialnosci przed-
sighiorstw za kwestie spoleczne i za $rodowisko naturalne;
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— wypracowaé, wraz ze zwigzkami zawodowymi, organiza-
¢jami konsumenckimi, ekologami i stowarzyszeniami lokal-
nych producentéw, swéj fundament spoleczny;

— zwigkszy¢ i zréznicowaé swéj rynek poprzez wzbogacenie
gamy produktow i sieci zbytu;

— lepiej rozdziela¢ warto$¢ dodang wsréd producentéw;

— wspieral organizacje producentéw w krajach Poludnia, aby
zwigkszy¢ ich niezaleznos¢;

— promowaé rozwdj na szczeblu lokalnym i wzrost znaczenia
praw  podstawowych,  gospodarczych,  spolecznych
i kulturowych;

— by¢ w stanie poprawi¢ zasady i praktyki rzadzace trady-
cyjnym handlem w skali globalnej.

11. ,Sprawiedliwy” - takze dla producentéw z Europy?

11.1  Wszystkie produkty rolne w sprawiedliwym handlu
pochodza z krajow rozwijajacych si¢. Inne zas, takie jak np.
cukier, wino i banany, uprawiane s takze w krajach europej-
skich przy zachowaniu wyzszych standardéw spolecznych, co
sprawia, ze moga by¢ one drozsze niz te pochodzace
z certyfikowanego sprawiedliwego handlu.

11.2  Aby zapobiec tej problematycznej sytuacji, nalezaloby
powotaé migdzynarodowg organizacje producentéw tych branz
i wspélnie znalez¢ odpowiadajacy wszystkim kompromis.

12. Sprawiedliwy handel - nowy fundament ekonomiczny

12,1 Liczne organizacje praw czlowieka krytykuja polityke
Swiatowej Organizacji Handlu.

12.2  Podmioty oraz zainteresowane strony zaangazowane
w sprawiedliwy handel sa zrdznicowane w skali $wiatowej
zaréwno pod wzgledem charakteru, jak i wielkoci. Wynikajgca
z tego zdolno$¢ wypelniania réznych nisz na rynku sprawied-
liwego handlu pozwala wlasnie wytyczaé kierunek dziatan i daje
szanse na odegranie znaczgcej roli.

Przewodniczgcy

Europejskiego Komitetu Ekonomiczno-Spotecznego

Mario SEPI
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Zakgeznik T

Odsetek marzy odzyskiwany przez producentéw — w poréwnaniu do handlu tradycyjnego

Typ handlu Kawa Herbata darjeeling Cukier Kwinoa Ryz basmati
tradycyjny 5% 7 % 2,5% 6,7 % 6,5%
sprawiedliwy 17 % 9,5% 3,8% 8,5% 9,5 %

Zatgcznik 11

Przyklad rozbicia ceny ryzu tajskiego ze znakiem Max Havelaar:
— 15 % - producent

— 26 % — koszty przetworstwa

— 2% - oplaty

— 57 % — koszty pakowania i dystrybuciji.



